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Aufbau des Workshops

1. Thematische Einflihrung: Soziale, digitale Ungleichheiten und

Mediennutzungsver
2. Mediennutzungsver

nalten von Kindern und Jugendlichen
nalten der Teilnehmenden: Was hat sich

seit Covid-19 verandert?
3. Transfer auf die Arbeit mit Schiiler:innen: Welche

Herausforderungen stellen sich im Schulalltag?
4. Zusammenfassung & Ergebnissicherung: Welche Aufgaben

kdnnen innerhalb der Schule Gberhaupt Gtbernommen

werden?
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Einflihrung: Soziale Ungleichheiten |

* Historisch betrachtet gibt es schon immer bestimmte
Menschen, die besser gestellt sind als andere

* Gesellschaftliche Positionen und Beziehungen zueinander
gehen mit bestimmen Lebens- und Handlungsbedingungen
einher

* Definition I: ,Strukturell verankerte Disparitaten in den Lebens-
und Handlungsbedingungen von Individuen, ,die ihnen in
unterschiedlichen Ausmal3 erlauben, in der Gesellschaft
allgemein anerkannte Lebensziele zu verwirklichen™ (Huinink
2019)
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Einfilhrung: Soziale Ungleichheiten Il

* Definition Il: ,Als soziale Ungleichheit bezeichnet man
bestimmte vorteilhafte und nachhaltige Lebensbedingungen
von Menschen, die ihnen aufgrund ihrer Positionen in
gesellschaftlichen Beziehungsgefligen zukommen.” (Hradil
2016)

=2 Inwieweit kann ich an Gesellschaft teilhaben?
—2In welche Kontexte bin ich als Individuum eingebettet?
= Auf welche Unterstiitzungssysteme kann ich zurtickgreifen?
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Soziale Ungleichheiten und die Covid-19-Pandemie

* Datenreport 2021: Sozialbericht fur die BRD

* Menschen mit geringem Einkommen sind besonders betroffen

* Bildungschancen hingen schon vor Corona von der sozialen Herkunft
ab, die Pandemie hat die Situation weiter verscharft

* Soziale Lage in Minden:
e 2016 2017 2018

Kinderarmut {%a) 26,7 26,8 26,4

Jugendarmut (%) U 19.2 20,2 201
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Soziale Ungleichheit und Ungleichheitsmerkmale

* Vier Dimensionen sozialer Ungleichheit:
e Okonomische Dimension
* Wohlfahrtsstaatliche Dimension
* Soziale Dimensionen
* Emanzipatorische Dimensionen

* ,Alle Dimensionen drlcken ein Mehr oder Weniger von etwas
aus, das fur die Verfolgung relevanter Lebensziele wertvoll ist”

* Zentrale Ungleichheitsmerkmale: Bildung, Einkommen und
beruflicher Status
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Von sozialer zu digitaler Ungleichheit

* Soziale Ungleichheiten reproduzieren sich im o[tz
digitalen Raum

* 16. Kinder- und Jugendbericht: Nutzung

/
digitaler Medien treibt die Reproduktion von | //\
Ungleichheiten voran / 3§

* Konnen Schulsozialarbeit & Schule Licken
schlieBen?

* Voraussetzungen: Digitale Ausstattung und
Kompetenzniveaus der Fachkrafte

* Passt der Umgang mit digitalen Ungleichheiten zu

. . o
ifibresearchden Auftragen von Schul(sozialarbeit)?

16. Kinder- und Jugendbericht
Srderung demokratischer Bildung im Kindes- und Jugendalte




Digitale Ungleichheiten im Fokus
padagogischer Aufmerksamkeit

* Technische Bedienkompetenzen

* Internetbezogenes Wissen zweiter Ordnung
* Erfahrung im Umgang mit dem Internet

* Computeraffinitat des sozialen Umfeldes

(siehe hierzu u.a. Kutscher; Otto 2014; Zillien 2009)
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Digitale Ungleichheiten im Fokus

padagoglscher Aufmerksamkeit

* Unterschiede innerhalb der Mediennutzung, welche sich auf
Offline-Ressourcen wie 6kologischem, kulturellem und sozialem
Kapital als Grundbedingungen fir Mediennutzung und pragende
Faktoren flr Praferenzen, habituelle Fahigkeiten und strukturelle
Moglichkeiten verweisen

* Aus den Unterschieden resultieren unterschiedliche Grade des
Nutzens fur z.B. Kinder und Jugendliche - was wiederum darin
mundet, dass aufgrund nicht ausreichend vorhandener
Medienbildung gesellschaftliche Teilhabe erschwert wird
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Digitale Ungleichheiten im Fokus
padagogischer Aufmerksamkeit
* Fachkrafte konnen ungewollt Verstarker sein

* Medienkompetenzen fir einzelne Plattformen sind nicht
zielfGhrend

Sicitale Natives £ Diaital b

* > Wir alle durchlaufen Lernprozesse, wenn es um Medien geht —
wir lernen lediglich unterschiedlich
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Zusammenfassung:

* Wenn Personen eine ,bessere Startposition” einnehmen und
das Internet so einsetzen kdonnen, um ihre gesellschaftliche
Position zu verfestigen oder zu verbessern, werden auf

gesellschaftlicher Ebene soziale Ungleichheiten reproduziert
oder verstarkt

* Schule und Schulsozialarbeit haben seit jeher einen schwierigen
Start wenn es um die Eindammung von Ungleichheiten geht

ifibresearch n



Mediatisierte und digitale Lebenswelten von (Kindern
und Jugendlichen)

Kurz dargestellt am Beispiel TikTok



Was passiert in einer Internet-Minute?

2 02 0 This Is What Happens In An "*«— (e f
Internet Minute ) LUULL

facebook.

W @Lorilewis
W aOfficiallyChadd

Quelle: https://www.visualcapitalist.cbm/every-miniute-internet-20720/
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ARD) (EoF

INTERNETNUTZUNG ALLGEMEIN

& 9a%

der deutschsprachigen Bevélkerung
ab 14 Jahren sind 2020 online

VIDEONUTZUNG ONLINE 2020

mindestens einma! wachentlich
Erw. ab 14 J 14-29 ).
69% [N
X TV-Sendungen / Videos
A3 - in Mediatheken - i
15% TV-Sendungen [ EELS

auf YouTube
12% . TV-Sendungen live . 13%

Video (netto)

% Andete Videos |
a1 auf YouTube 15
36% I Nideos bat I 75

Streamingdiensten

30% B Videos bei Social Media [N 72%

Videos bei anderen i
22 Anbietern . 2o
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ONLINESTUDIE 2020

ENTWICKLUNG DER
TAGLICHEN INTERNETNUTZUNG

2018 2019 2020

ald 72%

der deutschsprachigen Bevélkerung
ab 14 Jahren nutzen 2020 taglich das Internet

AUDIONUTZUNG ONLINE 2020

mindestens einmal wochentlich
Erw.ab 14 J. 14-29 ).

612 I I o6

19% - Radioprogramme live - 18%

Radiosendungen /
Bl A I 1%

Audio (netto)

Web-Channels von
6% I Radiosendern l 10%
sox g Mkt R o

Streamingdienste

31% [  Musik iber YouTube [ 57>
I 24

5% 0  Horbicher /-spicle [l 12%

12% W Podcasts

Im Auftrag der ARD/ZDF-  lizpl=]

Forschungskommission

www.ard-zdf-onlinestudie.de E

TAGLICHE NUTZUNGSDAUER 2020

Erw.ab 14J). 14-29J.

Internetnutzung
[netto

Media!e Internet-
nutzu ng (netto)

vido NG I 0

5 1
@® o0 ) —

Text . ,I ﬂ?l -

SOCIAL MEDIA NUTZUNG 2020

mindestens einmal wichentlich

i

Erw. ab 14 J. 14-29).

26% [N Facebook N s
zo% [l Instagram s

9% [l Snapchat I 41

s% Twitter | 12

ax | Linkedin Bex

4% | XING [ s

3% | Twitch | JEFiA

3% | TikTok Bex

Wie sieht das
Online-
Verhalten

in
Deutschland
aus?



Jugend Information Medien 2020: Gerate-Ausstattung

Gerate-Ausstattung im Haushalt 2020

Handy/Smartphone
WLAN-Anschluss

Smartphone

Computer/Laptop

Fernsehgerit

Drucker
Videostreaming-Dienste
Radiogerit
Musikstreaming-Dienste
DVD-Player/Festplatte nrecorder
Tablet

Feste Spielekonsole
Fernsehgerdt mit Intemetzugang
Tragbare Spielkonsole
MP3-Player/iPod

Wearable

Streaming Box/Stick
E-Book-Reader

Smartspeaker

Radiogerdt mit Internetzugang

0 10 20 20 40 50 60 70 20 90 100

Quelle: JIM 2020, Angaben inProzent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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Jugend Information Medien 2020: Medienbeschiaftigung

Medienbeschaftigung in der Freizeit 2020 — Vergleich 2019
- tiglich/mehrmals pro Woche -

Internet®

Smartphone

Musik héren

Online-Videos

Fernsehen®
Video-Streaming-Dienste

Digitale Spiele

Radio*

Tablet

Biicher

DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Tageszeitung (online)
Hérspiele/-biicher

Podcasts héren

Tageszeitung (gedruckt)
Zeitschriften/Magazine (online)
Zeitschriften/Magazine (gedruckt)

E-Books lesen

0 25 50 75 100
W 2019, n=1.200 W 2020, n=1.200

Quelle: JIM 2019, JIM 2020, Angaben in Prozent, *egal Uber welchen Verbreitungsweg, Basis: alle Befragten
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Digitalisierung von Lebenswelten am Beispiel TikTok

Anzahl der Downloads von TikTok Uber den Google Play Store weltweit von
Januar 2017 bis November 2020 (in Millionen)

60

51,64
48,9
50
4554 4591 45.1

41,59
40,65\
39,7 N 39,05

w Y

= 34,711 34,29
= 1,90 30,28
= 28158
% 30 6,1
g 23,9 g
::-) 20,45
3
20 iy 6,46
10
0
(\.\/\ ‘\.\'\ ,\.'(\ \\\/\ o -;'Q 0.'3’ \.\% \-\Q’ \.\Q’ N \\.\Q’ 6’3 ‘k-@ ,\03‘ \.\03 N 4.\‘5 Qlq,Q l‘\.q,g ,\.q,g \.q? & :19
PTEFRPYPRI TP EYRS T I YRS FTE® YRS
Quelle Weitere Informationen:

Airnow Weltweit
© Statista 2020
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Digitalisierung von Lebenswelten am Beispiel TikTok

Ranking der beliebtesten TikTok-Accounts nach Anzahl der Follower weltweit im

Charli D'Amerlio
Addison Rae

Zach King

Loren Gray

Spencer Polanco Knight
TikTok

Dixie D'Amelio

Bella Poarch

Will Smith

Riyaz Aly

Quelle
Wikipedia
© Statista 2020

ifibresearch

Dezember 2020 (in Millionen)

70,9
53,2
49,9
49,6
49
45,7

45,7

436

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Anzahl der Follower in Millionen

Weitere Informationen:
Weltweit; Stand: 05.12.2020

102,2

110

120



Digitalisierung von Lebenswelten am Beispiel TikTok

J TikTok e - © WSS« 107 Millionen Follower

e S o - - * 8,5 Billionen Likes

N * Produziert hauptsachlich
Tanz- und Lip-Sync-
Videos

* Werbekooperationen mit

Dunkin Dounts und
Hollister

(> Fir dich

22 Folge ich

Anmelden

orgeschlagene Konten

lisaandlena @

@ lisaandlena sy

9 _rl9
Robert Lewandowski
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Was hat TikTok mit Ungleichheiten zu tun?

* Okonomische Dimension: Wer hat die digitale Ausstattung, um
auf TikTok ,Content” zu produzieren? Uber welches Wissen
verfuge ich, um Inhalte zu reflektieren?

* Emanzipatorische Dimension: Inwieweit kann ich an Diskursen
partizipieren? Wo findet (technische) Ausgrenzung statt?
Welchen Raum kann ich als Individuum / Gruppe ,besetzen”?

* Wohlfahrtsstaatliche Dimension: Welchen Zugang zu
Leistungen des Wohlfahrtsstaates habe ich? Welchen Zugriff
auf Infrastruktur moderner Wohlstandsgesellschaften habe ich?

* Profitierungsgrade: Wer kann aufgrund welcher
soziobkonomischen Merkmale aus der Plattform einen Nutzen

fur sich ziehen?
ifibresearch




Mediennutzungsverhalten der Teilnehmenden im
Fokus

Was hat sich unter Covid-19-Bedingungen verandert?



Gemeinsames Sammeln auf Miro

* https:.//miro.com/app/board/09) IOIW-BE=/ oder
https://t1p.de/mindenmiro

* Offenes Sammeln & Clustern fir 10 Min
* AnschlieBend offenes Gesprach Uber die Ergebnisse

Medienverhalten im Spiegel der Covid-19-Pandemie
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Digitalisierung: Haltung als Schliisseimoment?

Oder auch: Wenn ich mit einer ablehnenden Haltung ans Thema gehe, dann
andern auch 1000 Folien nichts daran



Statements zur Digitalisierung

|.  Stichwort DigitalPakt und Medienbildungskonzepte: ,Gebt den
Schulen das Geld und lasst sie machen, die Konzepte kdnnen
sie immer noch nachreichen!”

[l. Stichwort Verantwortung: ,Lehrkrafte sind weit weg vom
Digitalen, da sie mit Menschen arbeiten wollen. Dafiir sollte es
z.B. mehr Medienpadagog*innen in den Schulen geben!”

- Was halten Sie von diesen Aussagen?
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Digitalisierung: Alles eine Frage der Haltung?

* Wie stehe ich und andere zu digitalen Medien?

* praventiv-normative Medienpadagogik: Von der Fremdbewahrung zur
Selbstbewahrung

* Kritisch-rezeptive und emanzipatorisch-politische Medienpadagogik
* Bildungstechnologisch-funktionale Medienpadagogik
* Reflexiv-praktische Medienpadagogik

* Padagogik bewegt sich gerne zwischen Bewahren und
Befahigen

* Nutzung von Medien ist abhangig vom Aneignungshandeln
der Akteur:innen (Witzel 2019)
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Digitalisierung: Alles eine Frage der Haltung?

° Bewahren: * Befahigen:

* Leitfrage: Wie kann ich Kinder * Kinder werden als Akteure ihres
& Jugendliche vor Medien medialen Handelns verstanden
schutzen? * Kinder sollen zu Kritikfahigkeit,

* 18. JHD: Verrohung durch Entscheidungsfahigkeit,
Lesen Eigenverantwortlichkeit und zur

* Anfang 20. JHD: Ubernahme von Verantwortung
Kriminalisierung und gegenuber ihren Mitmenschen
Sexualisierung durch gefuhrt werden (§ 14 Abs. 1 SGB VIl

Lichtspielhduser

* Heute: Verblédung von
Kindern und Jugendlichen
durch digitale Medien
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Wie stehe ich zu digitalen Medien?

Fragen, die es zu kldren gilt:
> Wie stehe ich selbst zur Digitalisierung?
> Wie steht meine Organisation zur Digitalisierung?
» Wie spiegelt sich das in meiner fachlichen Arbeit wieder?
> Welche Haltung muss ich gegenuber der Digitalisierung entwickeln?
» Welche Haltung muss die Profession gegentber Digitalisierung

entwickeln?

> Uber welche Kompetenzen reden wir?

» Medienkompetenz? Internetkompetenz? Digitalkompetenz?
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Welche Herausforderungen gibt es im Schulalltag?
Welche nehmen Sie in ihrem Alltag wahr?

Schiiler*innen und (digitale) Ungleichheiten



Schule (und Schulsozialarbeit) unter Corona-
Bedingungen

* Status Quo Kreis Minden-Lubbecke: 7-Tage-Inzidenz Gber 100,
an 25 Schulen und 14 Kitas gibt es Corona-Falle (Stand
19.03.2021, Quelle mt.de)

* Keine Konsequenzen derzeit flr Schuléffnungen absehbar

* Schulperspektive: Kommunikation im ersten Schritt,
Digitalisierung und Datenschutz im zweiten Schritt

* Herangehensweisen der Schulen sind sehr unterschiedlich,
.Digitalisierungsschibe” fallen extrem divers aus

* Schulsozialarbeit setzt oft auf personliche Ansprachen
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Digitale Soziale Arbeit und Corona

* Wenig Uberraschend: Kinder und Jugendliche sind noch mehr digital
unterwegs als vorher: 81 % schauen mehr Videos als vor der Pandemie

e Zahlreiche digitale Feldversuche in Organisationen und Institutionen
* Digitalisierungsgrad nimmt — je nach Bereich — weiter zu

* Corona-Pandemie fungiert als ,Brennglas”

* Dilemma 1: Soziale Arbeit zwischen Lebensweltorientierung und Datenschutz
* Dilemma 2: Ungleichheiten werden noch deutlich sichtbar

* Corona-Pandemie fihrt zu ad hoc-Lésungen

* Reflexive Ebene wird haufig hinten angestellt oder Versuche Scheitern am
Datenschutz

* ,Digitalisierungsschub” fihrt dazu, dass mitunter Technik eingekauft
und genutzt wird ohne eine Technikfolgenabschatzung vorzunehmen
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Tatigkeitenwahrendder Schulschlief3ung

Lernen unter - (fast) taglich-
COrona' Musik hiren

WideosbeiYouTubaschauan

BEd i n g u n g e n streaming Dienstenutzen, 2. B. Matflix, Amazon, Disneay+

Fernsenean

Larnan

computerspiglealleinaspialen

Daten aus dem Jahr 2020 Camputerspiale mit Fraunden spialen
Lasarn

Spazieran gehen

Radiohbran

Spart(nichtimyeraint)

Kochen/Backen

Computerspielemit Eltarny Gaschuister/Familie

Mediatheken derFernsehsender nutzen, z.B. Joyn, ARD Madiathsk
Herspieleharen

Malen/Basteln/Handarbeiten, Handwerken/Bauean
Bratt-/Kartenspialen mitEltern/Geschwistarn/Familia

Sich 2u zweal tmiteinem Freund/Freundintrarfan

Puzzelnund Ratseln

] 25 50 75 100

Cuelle: Tviplus 2020, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.002

medignanstalt fp

LFK: soicvirienters 188 LMK
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Lernen unter
Corona-
Bedingungen

Daten aus dem Jahr 2020

ifibresearch

mpfs =

Wielernstdu zur Zeit?

lchbzw, meine Elternbekomme/nregelmaio Aufqaben per Mail
zugeschickt

Habezu Beginnder schulscnlielRung Aufgaben von meinen Lehrern
Dekommenundnabeseither Kaum kontaktmenrzumeinen Lenrern

Ichnutze Chats mitden Lehrkraften/ mit der klasse.

Ich telefoniere mirdenSchilernmeiner klasse

\Wirarbeiten inder Klassein einer Cloud,
lchnutzeVideokonferenzen mirden Lehrkrafren/mirder Klasse,

lch telefoniere mitden Lenrkrafien

|chbzw, meine Bern bekomme/nregelmakighufgaben per
WhatsApp zugeschickt

Wirnabenweiterhineinen festen Stundenplan fiirden Tag/die
Woche

] 25 50 #5 100

Juelle: JIMplus 2020, Angaben in Prozent, Basis: alleBafragten, n=1.002



Ungleichheiten und Schule

* Sozio6konomische Hintergrund einer*s Schiler*in ist nach wie
vor ein bedeutender Faktor fur die Bildungslaufbahn, z.B. beim
Verhaltnis von Leseverstandnis und Herkunft (siehe PISA etc.)

* Nationaler Bildungsbericht 2020: Bildungserfolg hangt in
Deutschland weiterhin stark von sozialer Herkunft ab

* Kulturellen & soziale Voraussetzungen sind fir die Nutzung
digitaler Medien bedeutsam und bedingen unterschiedliche
Aneignungsmoglichkeiten
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Nationaler Bildungsbericht 2020: Ungleichheiten und
Digitalisierung im Schulalltag

* ,Digitale Medien werden im Unterricht an Schulen in
Deutschland bislang vorrangig als Hilfsmittel zur Bereitstellung
von Informationen und weniger zur individuellen Forderung
von Lernenden oder zur Unterstltzung von kooperativen
Lernsettings eingesetzt”

 ,Digitale Medien lassen sich nur dann nachhaltig in das Lehr-
Lern-Geschehen integrieren, wenn neben einer besseren
technischen Infrastruktur auch verstarkt in die Qualifizierung
der Lehrenden investiert wird"
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Wege aus der Ungleichheit: Wie kann es gehen?

* Welche Ungleichheiten nehmen Sie in ihrem Alltag oder auch
Im Schulalltag wahr? Welche Rolle spielen digitale Medien oder
spielt Digitalisierung?

* Schritt 1: 5 Min. offene Diskussion, Finden von Schwerpunkten

* Schritt 2: 8 Min. Arbeit in zwel Kleingruppen, um Uber
Losungen zu den Schwerpunkten nachzudenken, anschlieBend
kurze Vorstellung in der Gesamtgruppe (ca. 2 Min pro Gruppe)

* Arbeit am Miro-Board parallel in drei Gruppen maoglich
* https://miro.com/app/board/09J) I0IW-BE=/ oder https://t1p.de/mindenmiro
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Ergebnissicherung und Zusammenfassung

Welche Aufgaben konnen im Kontext Schule iibernommen werden - und welche
nicht?



Welche Medien nutzen Fachkrafte im Alltag?
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Was konnen padagogische Fachkrafte leisten?

* |nklusionschancen wahren, Exklusionsrisiken minimieren,
Anschlussfahigkeit fir Kinder und Jugendliche herstellen

* Die Haltung zu digitalen Medien reflektieren — was ist mein Auftrag,
welches Mandat habe ich gegenlber meiner Zielgruppe?

* Mitgestaltung des déffentlichen Diskurses, Entmystifizierung,
padagogische Haltung zwischen Bewahren und Befahigen tberdenken
produktiv nutzen

* Prozesse der Medienbildung initiieren
* Zusammenarbeit mit der Medienpadagogik suchen
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Der Auftrag fiir Schul(sozialarbeit)?

ifibresearch

Aufklarung tber Mechanismen als fachliches Mindestmal3 —
wenngleich Forderungen weiter gehen

Etablierung eines Profils im Bereich Mediatisierung und Digitalisierung
— Auf- und Ausbau der Qualifizierung

Reflexive Auseinandersetzung mit mediatisierten, digitalisierten und
datafizierten Lebenswelten

Initilerung von Prozessen der Medienbildung, um Teilhabe und
Partizipation an der digitalen Gesellschaft zu ermdglichen

Schutz und Begleitung des datafizierten Menschen oder des:der
datafizerten Adressat:in



Tools zum Weiterdenken und -arbeiten

* Digitalcheck.nrw * Stadt Land Datenfluss

WEADIGITAL Anmelden > & X =
N WA CHECK
TN E NRW
Oigllweierwisen, 1/6
Wen interessieren welche
o g : ?
Wie digital bist du? Daten

Mach den gesamten Test
Du willst wissen, wie du noch besser mit deinem Handy umgehen kannst? Wie findest du online die richtigen Informationen und schiitzt dich

davor, dass .Fake News" dein echtes Leben beeinflussen? Oder méchtest du durch soziale Medien deinen Freundeskreis erweitern? Finde
heraus, wie digital du bist und bilde dich weiter mit persénlichen Angeboten fiir Kurse, Seminare und Weiterbildungen. Viel SpaB!

Wo willst du anfangen? Wéhle ein Themenfeld aus:

o1 02 03
Bedienen & Informieren & Kommunizieren
Anwenden Recherchieren & Kooperieren
b “1
o IR <
THE NRW Welche Unterschiede zwischen traditionellen Medien (z.B. n‘ ‘/',‘\' 3
, < -4

5.1Level1 Zeitung, Radio, Fernsehen)und sozialen Medien (z.B.
Medienanalyse

Facebook, Twitter, Instagram) kennst du?

Kann ich die Vielfalt der Medien, inre
Entwicklung und Bedeutungen kennen
analysieren und reflektieren? (@ Wahie alle zutreffenden Punkie

Michael Langer halt sich gerne fit. Deshalb
joggt er morgens eine halbe Stunde durch
den nahe gelegenen Stadtpark. Am
Handgelenk tragt Michael Langer einen

(A] [:I Traditionelle Medien sind immer glaubwirdiger als soziale Medien.

Soziale Medien sind immer kostenlos. . " . . .
,Fitness-Tracker”. Das ist ein elektronisches

Soziale Medien sind interaktiv: Nutzer\*innen kdnnen sich untereinander vernetzen, austauschen Gerét, das beim Sport seine Vitaldaten

und selbst Inhalte erstellen. aufzeichnet, also etwa den Puls, die
Schrittfrequenz und die Laufgeschwindigkeit.
Die Daten werden vom Tracker per Bluetooth
auf Michaels Smartphone tibermittelt. Von
dort werden sie in die Cloud des
Unternehmens hochgeladen, das den Fitness-
Tracker anbietet.

ifibresearch e

Informationen sind in sozialen Medien haufig schneller verfiigbar als in traditionellen Medien.
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Vielen Dank fiirs Mitmachen!

Nachfragen und/oder Diskussionsbedarf?

. Am Fallturm 1
Gerne unter aroeske@ifib.de melden! 28359 Bremen

Tel.: 0421 218-56580

Fax: 0421 218-56599
E-Mail:
ifib.de/blog W @ifibGmbH % @HerrRoeske aroeske@ifib.de

Www.ifib.de‘



